Uvod

U Hush Puppies - typickych americkych semiSovych polo-
botek s tenkou, lehkou podrizkou - pfisel bod zlomu nékdy
na prelomu let 1994 a 1995. Tou dobou byla znac¢ka bezméla
mrtva. Prodej klesl na 30 000 part ro¢né, dodavanych hlavné
do venkovskych obchodu se zlevnénym zbozim a do rodin-
nych obchudka v malych méstech. Firma Wolverine, jejich
vyrobce, uvazovala, Ze vyrobu téchto bot, které ji proslavily,
ukondi. Ale pak se stalo néco zvldstniho. Pfi fotografovini
pro katalog se dva manazeti Hush Puppies Owen Baxter a Ge-
offrey Lewis potkali s vizdzistkou z New Yorku, ktera jim fekla,
ze v klubech a barech na jiznim Manhattanu klasické Hush
Puppies najednou leti. ,Rikala, Ze v Greenwich Village jsou
prekupnické obchody, kde se prodédvaji. Lidi objizdéli malé ro-
dinné obchudky, v nichz je jesté vedli, a skupovali je,” vzpomi-
nd Baxter. Lewis a Baxter nejdfiv nevédéli, co si maji myslet.
Nechdépali, jak je mozné, Ze boty, které byly jednoznaéné
z médy, najednou slavi comeback. ,Rekla ndm, Ze je nosi sim
[saac Mizrahi. Pfizndvdm, Ze ndm tehdy jméno tohoto médni-
ho navrhéfe nic nefikalo.”

Na podzim 1995 véci najednou dostaly spad. Nejdfiv zavo-
lal ndvrhéf John Bartlett a chtél pouzit Hush Puppies ve své
jarni kolekci. Pak zavolala dal$i ndvrhatka z Manhattanu Anna



Sui a taky chtéla boty pro svou prehlidku. V Los Angeles dal
navrhar Joel Fitzgerald na stfechu svého hollywoodského ob-
chodu sedmimetrového nafukovaciho baseta — symbol znacky
Hush Puppies - a sousedni galerii zrusil a udélal z ni butik Hush
Puppies. Jesté ani nebylo vymalovano a postavené regily a vesel
komik Pee-wee Herman a chtél si koupit boty. ,Sifilo se to na-
prosto jen Gstnim podinim,” vzpomind Fitzgerald.

V roce 1995 firma prodala 430 000 para klasickych Hush
Puppies, pristi rok ¢tyfikrat tolik a napresrok jesté vic, a Hush
Puppies uz tak zase byly béznou souéasti $atniku mladého
Ameri¢ana. V roce 1996 ziskaly Hush Puppies na slavnostni
veCefi Rady médnich névrhéfa v Lincoln Center cenu za nej-
lep$i médni doplnék. Prezident firmy stdl na podiu spolu
s Calvinem Kleinem a Donnou Karan a pfevzal cenu za dspéch,
o ktery - jak ochotné pfizndval - se jeho firma téméf vibec
nezaslouzila. Hush Puppies najednou letély a zacalo to u pér
kluka a holek v East Village a Soho na Manhattanu.

Jak k tomu doslo? Nevime pfesné, co byli ti mladi lidé zac,
ale v zddném ptipadé neméli v imyslu propagovat znacku Hush
Puppies. Nosili je pravé proto, ze by si je nikdo jiny na sebe
nevzal. Pak tato médni vlna preskocila ke dvéma ndvrhaftim,
kteti boty pouzili k tomu, aby prodavali néco jiného - exklu-
zivni médu. Boty se k tomu pfipletly ndhodou. Nikdo se nesna-
zil udélat z Hush Puppies trend, ale néjak se stalo pravé to.
Popularita téchto bot dosihla uréitého bodu a pak $la strmé
nahoru. Jak se béhem dvou let boty za 30 dolar dostanou
od hrstky manhattanskych hippikt a ndvrhétfa do kazdého ni-
kupniho stfediska v Americe?





